TRENDY NA RYNKU WOZKOW | KOSZYKOW SKLEPOWYCH

WOZEK PIERWSZEGO KONTAKTU

Nic tak nie irytuje klienta, jak zdezelowany, brudny wézek sklepowy z zacinajgcymi sie
kotkami. Zamiast mysle¢ o zakupach, trzeba caty czas walczy¢ ze zbaczajgcym

z pozgdanego kursu rozklekotanym urzadzeniem. A przeciez wozek czy koszyk to jedna
z pierwszych rzeczy, z ktérymi styka sie klient zaraz po wejsciu do sali sprzedazy.

Ich wyglad, stan i ergonomia wiele moéwig o samym sklepie.

ofercie producentdéw i dystry-
butoréw wézkoéw sklepowych
mozna znalez¢ modele z ko-

szami wykonanymi z tworzyw sztucz-
nych czy tez ekologiczne, powstate
wytacznie z materiatéw recyklingo-
wych. Jednak, mimo pojawiajacych sie
nowosci, czesto kuszacych atrakcyjnym
wzornictwem, w sklepach wcigz domi-
nuja wozki druciane, ktorych najwieksza
zaletg jest trwatos¢.

O wyborze typu wézka badz koszyka
najczesciej decyduje profil sklepu. Dla
marketéw spozywczych przeznaczone
sq przede wszystkim wozki koszowe, dla
budowlanych czy ogrodniczych - te z plat-
forma: druciana, wykonang z tworzywa
lub ze sklejki. Drugim kryterium wyboru
jest wielkos¢ danego obiektu handlowego.

— Na matej powierzchni najlepiej sprawdza-
Jjq sie wozki o umiarkowanych gabarytach.
Natomiast na duzych przestrzeniach dosko-
nale radzq sobie wézki z koszem o znacznej
pojemnosci, dochodzqcej do 275 litréw - ko-
mentuje Marta Ruminska z firmy Damix.
Ponadto, bez wzgledu na rodzaj placéwki
handlowej, wazne jest oczywiscie, aby za-
kupione wyposazenie byto dobrej jakosci,
stuzyto przez lata i dawato satysfakcje za-
réwno wiascicielom, jak i klientom.

Ostatecznie

decyduje wiasciciel

Jak wskazuje Jola Hytkowska z firmy ABM,
przecigtnie klienci kupuja od 10 do 15 wéz-
kéw na 200 mkw. powierzchni handlowej
oraz dodatkowo koszyki, a whasciciele
mniejszych sklepéw wybieraja wytacznie

~ powinien przypadac na 3-5 mkw.

Przecietnie jeden wozek

sali sprzedazy sklepu o mniejszej
powierzchni, a w przypadku
supermarketéw — na 5-7 mkw.



