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Michat Katny | redakcja@idea-ahead.com  Kaciki gastronomiczne sprawdzq sie
w sklepach, na stacjach benzynowych,
adania rynku potwierdzaja, w poczekalni, recepcji, wszedzie tam,
ze udostepnienie miejsca do gdzie zalezy nam na zadowoleniu

odpoczynku wzmacnia lojalnosc klienta.
klienta i zacheca go do powrotu, gene-

rujgc dodatkowe zyski. Kaciki kawowe PORADY FACHOWCOW

to idealne rozwiazanie dla wszystkich, Kaciki gastronomiczne mozna za-

ktorzy nie dysponujac zbyt duza po- planowac juz na etapie projektowania

wierzchnia, chcg zaoferowac klientowi nowego wnetrza, a takze instalowac

mozliwosc skosztowania pysznej kawy. w istniejacych lokalach handlowych -
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LIGHT & DESIGN

TREND ZACHECAJACY DO ZWOLNIENIA TEMPA
CHOC NA CHWILE W CIAGU DNIA PRZENOSI SIE
TAKZE NA SKLEPY SPOZYWCZE. CORAZ CZESCIE|
MOZNA PODCZAS ZAKUPOW W NICH PRZYSIASC,
NAPIC SIE KAWY, HERBATY, ODPOCZAC

| ZJESC COS CIEPLEGO.
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i ustugowych. W kazdym przypadku
warto zwiazac sie z firmag profesjonalnie
zajmujaca sie tworzeniem tych miejsc,
Projektuja i produkuja one zabudowy
dostosowane do istniejgcej aranzacji

i wymagan klienta. Wspolpracujac Il(lht 1 bUIldl"g
7z najlepszymi producentami ekspre 2014

sow kawowych, jak rowniez urzadzen
gastronomicznychi chtodniczych,
pomagaja dobrac odpowiedni i wydajny
sprzet, mogacy bezproblemowo stuzyc
przez wiele lat.

Nasze nowe meble modutowe
umozliwig zagospodarowanie dwach
rodzajow kacikow gastronomicznych
w malych i duzych sklepach. Sa to
stanowiska z ekspresem do kawy oraz
abslugowe stoiska malej gastronomii
z napojami i jedzeniem. Dostgpne
moga by¢ w wersji standard, czyli
z jedna lub kilkoma szafkami. Jest takze
wersja lux - z pelnym wyposazeniem
dodatkowym: ekspres do kawy, urzg CONCRA
dzenie chtodnicze na kanapki, satatki -

i produkty cukiernicze, wyciskacz do
sokow, roller do kiethasek, opiekacz

do goracych kanapek i zZlewozmywak.
W zaleznosci od potrzeb, mozliwosci

i inwencji wiasciciela sklepu - wyjasnia
|Jolanta Hytkowska z ABM.

www.flashdg.com

JPrzystanek na kawe" wprowadzity
juz wszystkie wiodace na polskim rynku MARALL
koncerny paliwowe oraz wiele mnie —
szych sieci i niezaleznych wiascicieli
stacji. Kaciki kawowe pojawiajgce
sie w coraz wiekszej liczbie sklepow,
oprocz zwigkszenia atrakcyjnosci
miejsca, moga stanowic rowniez
dochodowe przedsiewzigcie
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design | wyposazenie

PRZYSTAK NA KAWE

OPERATOR UStUGI PONOSI KOSZT ZAKUPU URZADZEN DO ZAPARZANIA KAWY
ORAZ KOSZT ICH AMORTYZAC]I. W RAMACH MIESIECZNE] OPLATY ZA UZYTKOWANIE
ZAPEWNIA TEZ OKRESOWA KONSERWACIE EKSPRESU ORAZ WYKONUJE NAPRAWY

NA MIEJSCU.

Kgciki kawowe pojawiajgce

Sig w coraz wigkszej liczbie sklepow,
oprocz zwigkszenia atrakcyjnosci
miejsca, moga stanowic rowniez
dochodowe przedsiewziecie.

dla wiascicieli lokalu. Jednak pod
warunkiem, ze dystrybucja gorgcych
napojow zostanie zorganizowana
w sposob wilasciwy i profesjonalny.
Sprzedaz kawy moze byc realizowa-
na na rozne sposoby: samodzielnie lub
Z pomoca operatora. Dobrym pomystem
na zbudowanie profesjonalnego i docho-
dowego biznesu, opartego na dystrybu-
cji gorgcych napojow, jest outsourcing,
czyli zlecenie ustugi dystrybucji napojow
gorgcych operatorowi. Powinien on miec¢
doswiadczenie w tej dziedzinie, zarowno
w doborze urzadzenia oraz odpowied-
nich produktow, jak rowniez w samej

koncepcji kacika kawowego. Glownym
argumentem przemawiajacym za outso-
urcingiem w tej dziedzinie jest zlozonosc
procesu dystrybucji, od odpowiedniego
doboru urzadzenia, po wymagajacy
serwis i logistyke. Sztuka jest nie tylko
posiadanie dobrego urzadzenia oraz
wysmienitej kawy, ale przede wszystkim
utrzymanie sprzedazy przez caty rok.

Wspoltpraca wiasciciela obiektu
handlowego ze specjalistyczng firma
przy organizacji sprzedazy kawy polega
na scedowaniu na ustugodawce:
wyboru urzadzenia, zagospodarowania
przestrzeni, przeprowadzenia instalacji
urzgdzenia i jego obstugi serwisowej.
W zamian uiszcza sie zryczaltowana
miesieczng optate za uzytkowanie eks-
presu oraz zakup produktow do jego
napeliniania. Dodatkowo firma pomaga
zaplanowac i zorganizowac kawiarenki
oraz odpowiednio wyeksponowac miej-
sce, gdzie kawa jest serwowana.

Doswiadczeni outsourcerzy oferujg
kilka rodzajow automatow do zapa-
rzania kawy. Wybor odpowiedniego
modelu urzadzenia jest podyktowany
potencjatem sprzedazowym (wydaj-
nos¢ urzadzenia) oraz wielkoscia miej-
sca przeznaczonego na kacik kawowy.
Oproécz podstawowych produktow
[kawa ziarnista, czekolada) w zesta-
wach znajduja sie wszystkie akcesoria
[m.in. kubki, pokrywki, mieszadetka)
niezbedne do wytworzenia gotowego
do sprzedazy napoju.

Zazwyczaj wiasciciel sklepu nie
ponosi zadnych kosztow dystrybuciji
zwigzanych z logistyka produktow
i ich magazynowaniem. Zestawy maja
bowiem wielkosc dopasowana do jed-
nomiesiecznej sprzedazy. L]
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